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VERBREITUNGSGEBIET

Tour 1

Innenstadt, Jakobervorstadt,
Am Schifflerbach
3.000 Exemplare

Tour 2

Lechhausen, Hammerschmiede, Fried-
berg, Affing, Firnhaberau, Miihlhausen
3.300 Exemplare

Tour 3

Hochzoll, Herrenbach/Spickel,
Am Schéfflerbach
2.900 Exemplare

Tour 4

Oberhausen, Kriegshaber/Barenkeller,
NeusaB, Diedorf/Biburg, Zusmarshausen,
Aystetten, Horgaugreut

4.300 Exemplare

Tour 5

Innenstadt, Kriegshaber/Antonsviertel,
Pfersee, Gdggingen, Stadtbergen/
Deuringen, Diedorf

3.700 Exemplare

Ab10.000 Exemplaren kénnen Touren kombiniert werden. Die Stiickzahl der Exemplare kann bei den einzelnen Touren leicht abweichen.

Tour 6 Todtenweis

Univiertel, Haunstetten, Kénigsbrunn pberech
2.600 Exemplare Tour 7

Langweid Hollenbach
To u r 7 Tour 7

Oberhausen, NeusaB, Gersthofen, Hertsi -
Erlingen, Aindling/Todtenweis, g, Mg
Langweid am Lech, Meitingen, Rehling onsteten
2.800 Exemplare

Petersdorf

Aindling

Aichach

i Ober-
Adelsried Gersthofen Tour 7 griesbach
Tour & ) A AR /
K 1 Hammer-
~ Aystetten 2 > schmiede

TOlIr 8 , Zusmarshausen T N ~
pusss ¢, Oberhausen '

Hochfeld, Herrenbach, Goggingen/ our | ) . m /,}\Lechhausen

Bergheim/Inningen, Stadtbergen/ " ey,

Leitershof, Bobingen, Wehringen,

Biburg

Kutzen- Deu- 2 )
hausen Diedorf fiNgEN 8 77750 Friedberg

Adelz-

GroBaitingen, Schwabmiinchen, hausen
Zusmarshausen : X7/ s
1.500 Exemplare miﬂ o (& ;
" Bergheim
Gessertshausen L‘W [ 7/ g Hagnstetten Kissing
Tour 9 VN7 4 i
Friedberg, Kissing, Mering, Dasing Batingen .
2.800 Exemplare P i
= n
\ /\ _\z ™ Konigsbfunn 7
TOUI' ]0 I \\\ Wehringen \
GroBaitingen \/,,\ Schmiechen
. S S Oberott-
Innenstadt, Jakobervorstadt, Kriegsha- — marshausen
ber/Antonsviertel, Haunstetten, Goggin- s “‘\\\ K- Steindort
gen,/Inningen, Konigsbrunn, Stadtbergen R ’
750 Exemplare

Untermeitingen
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BEILAGENPREISE
Gewicht bis 50 g: auf Anfrage
Gewicht iiber 50 g: bis maximal 100 g auf Anfrage
Mindestbelegungseinheit: 10.000 Exemplare
Verbreitungsgebiet: Kombination von Touren maglich
ANLIEFERUNG
Anliefer-Adresse: Presse-Druck und Verlags GmbH
- Augsburgjournal/Reporter - Curt-Frenzel-StraBe 2, 86167 Augsburg
Anlieferzeit: Montag bis Freitag, 7:00 bis 16:30 Uhr
Anlieferungstermin: Frihestens 3 Werktage vor Beilegung, spatestens am Freitag der Vorwoche.

Kann der Auftrag wegen verspateter Anlieferung nicht ausgefthrt werden,
hat der Auftraggeber die dem Verlag entstandenen Kosten zu erstatten.

Palettenkennzeichnung: 1. Stiickzahl pro Palette
2. Stlickzahl pro Lage
3. Gesamtauflage
4, Fir den AJ-Reporter”
b. Beilagentermin

TECHNISCHE ANGABEN

Hochstformat: Hohe 255 mm x Breite 350 mm, bei mehrseitigen Beilagen mit einer
Lange ab 230 mm muss der Bund an der langen Seite sein
GroBere Formate konnen verwendet werden, wenn sie auf das
Hochstformat gefalzt werden.

Mindestformat: Hohe 100 mm x Breite 148 mm

Verpackung: lose auf Paletten abgesetzt, nicht gebiindelt,
Lagen 100 cm bis 120 cm (unverschrankt)
SONSTIGES

Grundsétzlich sind Prospekte im Leporello-Falz (Zick-Zack-Falz) nicht méglich.

Bei auBen angeklebten Postkarten bedarf es einer Priifung der Druckerei nach Vorlage.
Technisch bedingt kénnen 2 % Verarbeitungsschwund auftreten. Fiir die angelieferten
Prospekte iibernimmt die Druckerei beziiglich der Auflage (Stiickzahl) keine Gewahr.
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KURZPROFIL

Jeden Mittwoch ganz aktuell und hautnah am Leser in unserem
Verbreitungsgebiet in der Stadt Augsburg und unseren
Landkreisen Augsburg, sowie Aichach-Friedberg. Einmal in der
Woche mit den aktuellen Informationen und Berichten aus Politik,
Wirtschaft, Sport, Kultur, Unterhaltung und vielem mehr.

KEYFACTS

Erscheinung:
Druckauflage:
Vertriebsstellen:

wdochentlich am Mittwoch
ca. 30.000 Exemplare
mehr als 700 Vertriebsstellen

« an Bus- und Tramhaltestellen
«in allen McDonald's- und
Kentucky-Fried-Chicken-Filialen
« an Tankstellen, in groBen
Freizeiteinrichtungen und
in Riegele-Gaststatten
« Sonderverteilung bei Messen und
Events wie z. B. Plarrer
« individuelle Werbepartner-Belieferung
auf Wunsch
Anzeigenschluss: jeweils Freitag um 12 Uhr
Druckunterlagenschluss: jeweils Montag um 12 Uhr

Mail: marketing@augsburgjournal.de
Tel.: 0821 34774-25

WERBEFORMATE

Spaltenbreiten: mm-Preis (4c): Rabatt Malstaffel: ~ Rabatt Mengenstaffel:

T-spaltig 50 mm Innenteil 6 Anzeigen 5% 1000mm 3%  15.000mm 20 %
2-spaltig 104 mm Rickseite 12 Anzeigen 10 % 2500mm 5% 30000 mm 22 %
3-spaltig 158 mm Titelseite 24 Anzeigen 15 % 5000mm 10%  50.000mm 25 %
4-spaltig 212 mm Stellenmarkt 48 Anzeigen 25 % 8000mm 1%  75.000mm 28 %
5-spaltig 266 mm Panorama

6-spaltig 320 mm

1/1 Seite
480 mm H x 320 mm B

Innenteil  3.888- €
Stellenmarkt 4.896,- €

220mmH x158 mm B

Innenteil 891- €
Rickseite  1.287- €
Titelseite 1.716- €
Stellenmarkt 1.122- €
Panorama  1122- €

130 mm H x 320 mm B

Innenteil 1053 €
Rickseite  1521- €
Titelseite  2.028-€

- Stellenmarkt 1.326,- €
Panorama  1.326- €

Doppelseite (Panorama)
480 mm Hx 670 mm B

Innenteil 8.424- €
Stellenmarkt 10.608,- €
Panorama 10.608- €

130 mm H x 104 mm B

Innenteil 3h1- €
Riickseite h07- €
Titelseite 676, €
Stellenmarkt 442 € I
Panorama 447~ €

65 mm H x 104 mm B

Innenteil 17550 €
Rickseite 253,50 €
Titelseite 338, €
Stellenmarkt  221- €
Panorama 20-€

130 mm H x50 mm B

Innenteil 17550 €
Rickseite 253,50 €
Titelseite 338 €
Stellenmarkt  221- €
Panorama 2-€

Alle angegebenen Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwsSt. Es gelten die allgemeinen Geschaftsbedingungen der AUGSBURG JOURNAL GmbH.
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KURZPROFIL WERBEFORMATE
Jeden Mittwoch ganz aktuell und hautnah am Leser in unserem  Spaltenbreiten: mm-Preis (4c): Rabatt Malstaffel:  Rabatt Mengenstaffel:

Verbreitungsgebiet in der Stadt Augsburg und unseren 12'Spa||ﬁg 1%9. mm kﬂ.,ﬂekﬂt?” %A:ZEIFJGH wg j %%%%mm g ; ]S%O[JUUUUmm %g ;
. T _Eri : : -spaltig mm uckseite nzeigen 10 % 500 mm % 000mm 22 %
Landkraisen Augsburg, sowie Aichach-Friedberg. Einmal in der 3-spaltig 158 mm Titelseite 24 Anzeigen 15 % 5000mm 10 %  50.000 mm 25 %

Woche mit den aktuellen Informationen und Berichten aus Politik,
Wirtschaft, Sport, Kultur, Unterhaltung und vielem mehr.

4-spaltig 212 mm
5-spaltig 266 mm
6-spaltig 320 mm

Panorama

Stellenmarkt

48 Anzeigen 25 % 8000mm 1%

76000 mm 28 %

KEYFACTS 11 Seite Doppelseite (Panorama)
N . . . 480 mm H x 320 mm B 480 mm Hx 670 mm B
Erscheinung: wochentlich am Mittwoch
Druckauflage: ca. 30.000 Exemplare
Vertriebsstellen: mehr als 700 Vertriebsstellen .
« an Bus- und Tramhaltestellen Innenteil ~ 9.672- €
in allen McDonalds- und Innenteil  4.464- € Stellenmarkt 1.856,- €
* Inallen T [_ma S. un " Stellenmarkt 5.472- € Panorama  T.856- €
Kentucky-Fried-Chicken-Filialen
- an Tankstellen, in groBen 220 mm H x 158 mm B 130 mm Hx 104 mm B 130 mm H x50 mm B
Freizeiteinrichtungen und
in Riegele-Gaststatten
« Sonderverteilung bei Messen und kﬂ,_ﬂekﬂte_” 1]-042131-2 kﬂ_ﬂekﬂte_” gggg E]_DBRHTE_” gg;ggg
H = uckselte A9 uckselte "~ uckseite 1
Events wie z. B. Plarrer Titelseite 1914 € Titelseite 754 € Tielseite 377 €
- individuelle Werbepartner-Belieferung Stellenmarkt 1.254- £ Stellenmarkt 494 £ I Stellenmarkt 247~ £
auf Wunsch Panorama 1254 € Panorama 494 € Panorama  247- £
Anzeigenschluss: jeweils Freitag um 12 Uhr
Druckunterlagenschluss: jeweils Montag um 12 Uhr 130 mm H x 320 mm B 65 mm H x 104 mm B
Innenteil 1209~ € Innenteil 20150 €
KONTAKT Rickseite  1677- € Rickseite 29750 €
Mail keting@ burai d Titelseite  2.262- € Titelseite 371- €
alk marketing@augsburgjournal.de Stellenmarkt 1482 € Stellenmarkt ~ 247- €
Tel.: 0821 34774-25 - Panorama  1482- € Panorama 247- €

Alle angegebenen Preise verstehen sich zzgl. der gesetzlichen MwsSt. Es gelten die allgemeinen Geschaftsbedingungen der AUGSBURG JOURNAL GmbH.
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THEMEN-SPECIALS

Unsere zahlreichen Sonderverdffentlichungen -
informativ, aktuell und ansprechend aufbereitet -
bieten das perfekte Umfeld fir Ihre Werbung.

Beachten Sie hierzu auch unseren Themenplan
auf Seite 9.

e e 0t L Spezial Thema der Woche revorter 4[5

Daheim kann so schon sein ...

Machen Sie Ihr Zuhause zur Wohlfiihl-Oase,
denn nirgends kuschelt es sich besser

Dac que posandero Tenis a errunt volupta vo- restis dolo quas etlabor apid  milita dolendi officiae doloritatia
moluptatem voluptas lorum volorio nessus dolest ut aut quissunt fugit quatur  doluptat que voluptaest, que adi
nistr i i turemporem

mollupta dolupta ta- hiligent am fugianistrum acil moluptas everumque blab ilicips unturer imus
us, quiam, conectia poris- aute maxim esed maxim pliquia nihil est modiostem ipis con plaut ut lam alique sum
sitat dolum dolupta tiossit, conet lis sequi doluptatur ~vitatem persper uptatur aut hictatenima none dolorempor si-
natusae erspelis ea derup.  rem cost, sequissit quis aut  volore, autet quam ipsaepta metur? Hiciur sam que con niae
tae odipsam qui blaut fuga. quis est, quiatecum, coris deles etus autation posam odiciur, to volutem Invenia nam
Met reptatur solent am adi-  maxim reperspiet, cus etaut _isciati ut ad que conse non-  disquate magnimi, sunt.

tam corio conet facessimus,  facculla con core eatibeaquid ~ seruntet eic temolor epeleni ~ Faciendaest, volor am sin et laute
volorem quatur? Otatemo  magnati ad exeria volume re
modi quia quos dusant vel ~ asitatis aut qui voluptaturem
iduci dolorendus ese vole- dusciis qui core cullaturi ac-
cest licabor acereriorro tem  caepe licils aciate et rae nem
qui derias nos sant velibus imusantiat aut et ex et odip-
alique sintur aut quam que ~ sant, quiatia volorum volo
pratiissunt explam que ped optat lab ipis rerrori illabores
ut minim et rem et voloria- elite volor simus cuscit pori-

te eos sunt, simin porecus ~ chillaborem ipsa estiis et et
dolenda dolupta dolessus as maximpe esentot atiatis
volorro repexch illuptas dio  antiis ea dolorit aut acest ut
cusapiduciis ipitate cosam  is inum repello ritibus cumet
eatur atem fugit od que et faciist minverchil exerfer

To P
quodis aut re volorition et ~estiberis res del eos aspe-
m erum fugit faces  riosam incitae velit hil id ut
iminihic toreica borehen omnihil liquias remporrunt,
fandior ehenimenima co- quid ut maion recest ditibea
necep erepudi quae cuptatis ~ dolore officiis dolupici abo.
eum, imusanias audae is llignis iduci rae nam, ipsa-
volorit alisqua tiorpore po- mus, cuptae soluptatium vel
it aute mos etusdam, odis _init pliqui occum que labo-
doluptae etur?

Um alit aut doluptae cone|
Itat dipsusc itempor porem

luptatem  voluptas  iminihic toreica borehen
mollupta dolupta ta- iandior ehenimenima co-
tus, quiam, conectia poris- necep erepudi quae cuptatis
sitat dolum dolupta tiossit, eum, imusanias audae is
natusae erspelis ea derup’  volorit alisqua tiorpore po-
tae odipsam qui blaut fuga. it aute mos etusdam, odis
Met reptatur solent am adi- ~ doluptae etur?
tam corio conet facessimus, ~ Et quunt ulluptatur? Oluptis
volorem quatur? Otatemo  tibus, sequati busciae nihil et Tur? Ad molenduciam ut  que idem ut aut aribust eum eaquo
modi quia quos dusant vel ~inum nulparias cos dolori- aut ut fuga. Itaspie ndacc-  invelecest vid qui ut rere, opta non
iduci dolorendus ese vole-  sitem alia idi dit quata pores  te porepti onseque volorate ~ nimustio erum aut verfernam volupti
t m ibus eos-

Bae que posandero mo- magnam erum fugit faces

2

qui derias nos sant velibus sandus qui inistia tectis do-  Ro evellam, omnis ut opti-  suntibus.
alique sintur aut quam que  lupta que natis ipicillit di ut ~ bus. Runtentis es qui optaspe est, est,
pratiissunt explam que ped utatiatem venia in consequi  Dae in ped qui de dolupta cum quiatis suntisciae dolumquat
ut minim et rem et voloria- ~ debitatibusa qui nus. pernatusestrument volor ~dolorehendi sinum laut min res do-
tus nonet odis aspitatiomin  Obis aut dio qui dolectas sum laccuptur simusandis  lesequam, ipitaes ut int quunten dae-
re cos sunt, simin porecus quam ut et dolor sum do- aut audi con ratem autatem  caeptatia comnis aris volo con com-
dolenda dolupta dolessus lorporro voluptae. Itatur, ~ hic tota sum vellabo. Uga. Ut  nissit, quam reperemquam nemped
volorro reperch illuptas dio ~quiationecum ius aborum ate ea vercia volupta tiorro- qui officiandit, ut que officit dem et

cusapiduciis ipitate eosam  int apiet volorit que dolum  vite apeliquunti te nit abo. quamus sequatur, sita nos qui odit
que et autemqu untiatquunt. lam quassinum quasperia _incillaturit volupta Nus aperchi ci-
inis doluptatur? Sendipis pere endio vendi- qui con cum eum quas si pidebis volorro volupta tumquia tu-

Toincia quas andanda ndis-  ciam labore mosti voluptasit  omnimpe ruptati dipsam, sam, quis expe officia sunt.
quodis aut re volorition et vidis quidissi di sequae con  ut voluptaquae. Agnam quia Porrovi tiaeribusam inumenist,

Beispiel Themen-Specials
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REPORTER Sport regio s

AL “litec_TORjager - | -2 | i liltee™

Eine. seit Jahren beliebtg und auBergewdhnliche Werbeform - die es ”E’MSP’EL

nur in dem AJ Reporter gibt - stellt unser FCA-VIP-TIPP dar.
w
Sie tippen alle 34 Ergebnisse der FCA-Spiele sowie zu Beginn der = i
Saison den von lhnen erwarteten Tabellenplatz und sind dadurch in aller R e
Munde, da unsere Leser diese Tipps und den Tabellenstand der jeweiligen

Tipper wochentlich genau verfolgen.

it 10 prisentiert. Da b
it far die Augsburger

Sprung 2 rettende’ vter
fen.

z
de

BRADYLANE | semia, pio f

BEENDET SEINE kannt gab. ,Brady, ich habe

gesehen, wie du iber Ver-

Der Preis fiir dieses Gesamtpaket betragt 1.990,- Euro.

43, Frihling Beets bel der
TGala gegen Minchen
ach

KARRIERE fzungen.  ninwegasspiei

eenarent st durch Elend, Keamkbett
undslehnmvere\ns\memen Herzschmerz, Tiefpunkte
Vet et it 3l seben Nidergen s nd Fhenfnge. Ehockey

flem, nur knapp hinter - den vergangenen sehn Spie- . ein ¢

" t 39 1.ugangen “anrel Hakulinen in die richtige Richtung. warten, 2u erfahren, was. als
I nhoc m op orm o G A e i, N e e
o e e s s

TJ Trevelyan erlebt ,,lolo Friihling”

tbeifien und at
B aine andete Fanthete. - sind eine rohige Saiton zu
flang nicht spieieny in der Auseite
Hch lan. Drew LeBlane der 7o
oG Sommerpsuse o don ot
Iserlohn Roosters wechselte

den Panthern offiziell ver- gegen die Tea

FORMAT e TS SV Werder Bremen - FCA

Samstag, 9.12.2023 « 15:30 Uhr, Weserstadion

’L SCHAFFER a 01

HAUSTECHNIK
8438 Kesrg T 0821/80 83500 » ioshar rtctict

Breite: 2-spaltig, 104 mm

Bild Logo XX

Name bzw. www.adresse.de

Www Gz :3yaH

M. R. Recycling
Ahhl-nlmyunn nnmnm 1 2
2417 mmllln en'en:hlnr b
ann jederzeit einsteigen und mittippen!
Weitere Infos - auch zu den Konditionen - unter Telefon: (0821) 34 774-32.

Beispiel FCA VIP-TIPP
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Aus Licbe 7 Augsburg Stad & Land i i REPORTER
Mittwoch, 18. Januar 2023 Dle StOfIES der Woche

TELLENMARK

Wir bieten [hnen einen lukrativen Anzeigenplatz
in unserem stetig wachsenden Stellenmarkt.

Flnden Sle mlt unS |hre Mltarbelter von mor en in Wassesihler der burger Wassermanagement. taes Net Sher Augsburg forderungen verbunden, be- RaWAN ist cine wichtige wir auf sehr hohem Niveau
. cinen Rohrbruch er- amit dic Huber, Leiter technische Grundlage, um  im_Welterbe-Monitoring”,

e, et Fer. T e Wi ToRAWAN  (Smart i) wid Dateo.  derOnteen Denkmaschuts. denbatiri sk Chybetont orgen K. Brninger

schutztiir die meldet, wenn kénnen in Echtzeit Luft- genannte LoRaWAN (Long behdrde. ,Die Stadt Augsburg  Aktivititen umzusetzen. In  Referent fiir Kultur, Welter-
sic nicht ganz geschlossen fouchtigket in den Riumen, ~ Range Wide Area Network)  hat die Aufgabe, das Augsbur-  Zusammenarbeit mit der ~be und Sport.,Fir die ver.
ist oder ein Malleimer, der Wasserverbrauch oder Tem- kommt jetzt auch in den ~ger Welterbe zu schiltzen. Die ~ Geschaftsstelle Smart City ~pflichtende ~Berichterstat-
Bescheid bt wann e ge-  peratur berwacht werden. _ historschen Wassertrmen  LoRaWAN-Sensoren konnen  erden neue Losungen [ir  tung bel der UNESCO, dem

leert werden muss? Das al-  Die Stadtwerke Augsburg am Roten Tor zum Einsatz. ~ zum Beispiel ke sogenannten Periodic Repor-
les ist keine Zukunftsmusik ~(swa) ziehen mit neuen Glas- ,Die 550 Jahre alten Was- W S lisiert. i

mehr,Jtat aieht n di his-faseletungen und einem  Sertdrme und deren emp- _im Gebd odervor | lichen Beit:
torischen Wassertiirme, Teil Funksystem zur Sensoren-  findliche m Roten Tor  Wieso LoRaWAN und kein

des Weltkulturerbes Augs- dateniibertragung ein digi- sind mit komplexen An- o oo warna Lor it LoRSOAN stveiten WLANY Dos LoRaWAN hot

Stellenmarkt

Beispiel Stellenmarkt
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Januar
FCA-Riickrundenstart

Hellas Greece

Festival der Kulturen

Faschingsanfang

Steuern + Recht Muttertag Augsburger Friedensfest Tag der Kiiche
Augsburg Open Plérrer Advent
Internationaler Museumstag Bauen und Wohnen Martinsmarkt Friedberg
afa Augsburg Stadtfest Stadtbergen FCA Saisonauftakt Bauen und Wohnen (Modernisieren & Renovieren)
Immobilientage Bauen und Wohnen (Zaune/Dacher) La Strada Presseball
Valentinstag Gesund &schdn Urlaubszeit Zuhause Sicherheitstechnik

Brechtfestival Biergarten Wir wollen heiraten Versicherungen/Versicherungswechsel
Aus- & Weiterbildung FCA-Special Weihnachtseinkaufe
Bauen und Wohnen Freizeittipps Weihnachtsmarkte in der Region
Pflege Internationaler Tag des Nacktgartners Tag des Handwerks Zahngesundheit
Reise-Spezial Zahngesundheit Tag der Zahngesundheit Winterdienste
Gezial Intersana Augsburger Michaelidult
Modular Bauen und Wohnen (Mdbel)

Gogginger Friihlingsfest
Garten im Friihling

Juni
Europameisterschaft

Garten im Herbst

Christkindlesmarkt

Lange Kunstnacht

Qualitatsfleisch zum Fest

Panther Saisonauftakt

Kulinarisches Weihnachten

Bauen und Wohnen Tag des Gartens Plarrer Weihnachtsmarkte
Auto Friihjahrscheck Ausbildung/Azubis 2024 Fuggerstadt Classic Weihnachtsgeschenke
Fit & schon im Friihjahr Gautsch Kdnigsbrunn Gesund+schon Weinachten in Stadt & Region

Zahngesundheit Aichach

REV Panther Ende od Playof Kulur
Welttag des Hdrens) Garten + Grillen Tag des Sports

Bauen und Wohnen Kdnigsmarkt Konigsbrunn

_ Erdbeeren Allerheiligen/Allerseelen
Weltgesundheitstag Merhaba Turkyje Auto im Winter

Riegele Tracht Nacht Bauen und Wohnen (Bodenbelage)
Augsburger Osterplarrer Fit & schén im Winter

Augsburger Osterdult HWK Spezial Kirchweih Gersthofen

Bauen und Wohnen (Maler/Lackierer) NeuséBer Stadtfest Kirchweih Lechhausen

Gesund & schén Festival der Kulturen Marktsonntag Mering

Recht & Steuern Jakober Kirchweih

Kultur Bauen und Wohnen (Sanitér)

Automobil Last-Minute Ausbildung

Wohnen im Alter
Messe Spirit NeusaB
Vietnam/Genuss
AEV Saisonstart

Summerfeeling

Weihnachts- und Neujahrswiinsche
Bauen und Wohnen (Deko)
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Sabine Brenneisen Margit Birk i Alexander Hagl
Leitung Media, Vertrieb & Key Account Managerin Key Account Manager
Verlagsmanagement 0178 2043270 0821 34774-15

0821 34774-25 hagl@augsburgjournal.de

brenneisen@augsburgjournal.de

birk@augsburgjournal.de

Harald Schnelzer

Media Manager
0821 34774-32
schnelzer@augsburgjournal.de

Andreas Bouloubassis

Ressortleitung PR Redaktion
0821 34774-26
bouloubassis@augsburgjournal.de

Cornelia Klaus

Media Managerin
0176 43137600
klaus@augsburgjournal.de
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1 Anzei iftrag” im Sinn der nachfolg inen Gt ist der Vertrag diber die Verdffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der
Verbreitung. Beilagenauftrage erfolgen sinngemas, soweit in diesen Mediadaten nichts anderes aufgefiihrt ist.

. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Er-
scheinen der ersten Anzeigen abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und
verdffentlicht wird.

. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch iiber
die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfilllt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspichten den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme ent-
sprechenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die Nichterfiillung auf hoherer Gewalt im
Risikobereich des Verlags beruht.
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5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter
umgerechnet.
6. Die Aufnahme von Anzeigen und Fr i in Nummern, 0 oder an

Platzen der Druckschrift erfolgt dann, wenn der Auftraggeber erklart hat, dass die Anzeige oder Fremdbeilage in bestimm-
ten Nummern, Ausgaben oder an b Platzen der Druckschrift erscheinen soll und dies vom Verlag
schriftlich bestétigt worden ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der aus-
driicklichen Vereinbarung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. An-
zeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit
dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrége - auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses - und Beilagenauftrage
wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des
Verlags abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstdBt oder deren Verdffent-
lichung fiir den Verlag unzumutbar ist. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage
und dessen Billigung bindend. Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzei und ei eier Dr oder der Beilagen ist der Auftrag-
geber verantwortlich. Fiir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz
an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel Gibliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen
gegebenen Mdglichkeiten.

. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf inderung oder eine ei eie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaB, in dem der Zweck der
Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte, angemessene Frist verstreichen oder ist die
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{bersendung des Probeabzugs gesetzten Frist mitgeteilt werden. Verstreicht diese Frist ohne Reaktion des Auftraggebers,

so gilt der Auftrag als freigegeben.

Sind keine besonderen GréBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche, tatsachliche Abdruckhdhe

der Berechnung zugrunde gelegt.

Zahlungsbedingungen: Innerhalb 14 Tagen nach Rechnungserhalt netto Kasse, bei Teilnahme am Bankeinzugsverfahren 2

% Skonto, sofern altere Rechnungen nicht Giberfallig sind.

. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen, sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungs-

verzug die weitere Ausfiihrung des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen

Vorauszahlung verlangen. Bei Zahlungsverzug sind 30 Tage nach Rechnungsdatum Verzugszinsen von &4 % iiber dem je-

weiligen Di der D Bundesbank zu zahlen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des

Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer

Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrags und von dem
gleich of dge abhangig zu machen.

Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckvorlagen, Lithos und Zeichnungen sowie fiir vom Auftraggeber gewiinschte oder

zu vertretende erhebliche ﬂnderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

. Aus einer Auagenminderung kann bei einem Abschluss iiber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergelei-
tet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in den Mediadaten
oder auf andere Weise genannte durchschnittliche Auage hritten wird. Eine inderung ist nur dann ein zur
Preisminderung berechtigender Mangel, wenn sie bei einer Auage bis zu 60.000 Expl. 20 v. H. betrégt. Dariiber hinaus sind
bei i Preismi {iche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der
Auage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.
Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriickgesandt. Die Picht zur Aufbewahrung
endet drei Monate nach Ablauf des Auftrags.

. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlags. Gerichtsstand ist der Sitz des Verlags. Soweit Anspriiche des Verlags nicht im Mahn-

verfahren geltend gemacht werden, sich der Geri bei Nic nach deren Wohnsitz. Ist der

Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nichtkaueuten, zum Zeitpunkt der Klageerhebung

bel oder hat der Auf nach Vertragsabschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem

Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlags vereinbart.

Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschftsiibliche Sorgfalt an, haftet jedoch

nicht, wenn er vom Auftraggeber irregefiihrt oder getauscht wird.

20. Der Auftraggeber trégt die Verantwortung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuldssigkeit der filr die Insertion zur Verfiigung
gestellten Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die
diesen aus der Ausfiihrung des Auftrages, auch wenn er nicht rechtzeitig sistiert wurde, gegen den Verlag erwachsen. Der
Verlag ist nicht verpichtet, Auftrdge und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter beeintrachtigt werden.
Erscheinen nicht rechtzeitig sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen den
Verlag zu. Der Auftraggeber halt den Verlag auch von allen Anspriichen aus VerstdBen gegen das Urheberrecht frei.

2. oder Anderungen miissen schriftich oder fernschriftlich erfolgen und spatestens am Tag des Anzeigen-
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Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahl derung oder Riickga
chung des Auftrags. Schadenersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und
unerlaubter Handlung sind - auch bei telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen. anspriiche aus

Unmdglichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die
betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fiir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers,
seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Im kaufméannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag da-
riiber hinaus auch nicht fiir grobe F: it von Erfilll hilfen; in den Gibrigen Fallen ist gegeniiber Kaueuten die
Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit auf den vorhersehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts be-
schrankt. Reklamationen miissen - auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier Wochen nach Erscheinen
geltend gemacht werden, bei Beilagen innerhalb von 2 Tagen.

. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber trégt die tung fiir die Richtig-
keit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der
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Datenschutzerklarung Verlag

§1 Information zur Erhebung von personenbezogenen Daten

1) Wir erheben und speichern p bezogene Daten fiir die Geschaf

2) Fiir ein Mediaangebot oder einen Werbeauftrag miissen laut dem Gesetz von uns per
beziehbar sind, wie Name, Vorname, Adresse, E-Mail-Adresse, Tel und At

eigenen Wunsch und durch schriftliche Ubermittlung gespeichert.
3) Verantwortlicher gem. Art. 4 Abs. 7 EU-Datenschutz-Grundverordnung (DSGVO) st die Augsburg Journal Verlags GmbH, ProvinostraBe 52, 86153 Augsburg, E-Mail: info@augsburgjournal.de.
4) Auskunft iiber Ihre Daten erhalten Sie auf Anfrage an E-Mail: info@augsburgjournal.de mit dem Stichwort ,Datenauskunft Augsburg Journal Verlags GmbH". Eine Weitergabe von Daten an Dritte ist ausgeschlossen. Die erhobenen
Daten kénnen in

ierter Form zu statistischen und anderen Zwecken verwendet werden.

zu einem Angebot oder Auftrag, dem Presseversand und zur Abwicklung von allgemeinen Geschaftsvorféllen.
Daten gespeichert werden. Im Folgenden informieren wir Giber die Erhebung dieser Daten. Alle Daten welche auf Sie persdnlich

hlusses der betreffenden Ausgabe um 10 Uhr morgens dem Verlag vorliegen. Bei Abbestellung einer Anzeige nach diesem
Termin wird der volle Preis berechnet.

22. Félle hoherer Gewalt wie auch ArbeitskampfmaBnahmen entbinden den Verlag von der Verpichtung auf Erfiillung von Auf-
trégen und Leistung von Schadenersatz.

23. Anzeigen- und Beilagenauftrége, die direkt von Firmen des im Verbreitungsgebiet des Augsburg Journals und der AJ
Reporter Eil ig werbender Filialbetriebe, Handwerks, Industrie und

24. Platzier werden als Platzier bearbeitet. Eine auftragshindende Wirkung haben sie nur dann,
wenn sie schriftlich bestétigt werden. MaBgebend sind jedoch immer die aktuellen zeitungskonzeptionellen, umbruch-

hnischen und produktionsbedi Vorgaben und Maglichkeiten.

25. Der Verlag behélt sich das Recht vor, fiir besondere Werbeformen oder Auftragsbedingungen sowie fiir Anzeigen in Sonder-
beilagen oder Kollektiven Sonderpreise und Sonderformate entsprechend den besonderen Gegebenheiten zu vereinbaren.

26. Der Verlag kann fiir Anzeigen, die in Themen-Kollektiven erscheinen, von der Preisliste abweichende Preise vereinbaren,
die auch anteilige Kosten fiir thematisch unterstiitzende redaktionell gestaltete Beitrage enthalten kénnen. In einem sol-
chen Fall werden die entsprechenden Beitrage oder die gesamte Verdff als Anzeige” ichnet

27. Zur Vermeidung von Verwechslungen mit privaten Anzeigen miissen gewerbliche Anzeigen als solche klar erkennbar sein,
z.B. durch Kennzeichnung mit .Immobilien” fiir Inmobilienrmen oder mit Kfz-Firma” bzw. mit ,Firma” fiir sonstige gewerb-
liche Anbieter. Der Gebrauch von auf Risiko des Auftragg . Ihm obliegt es, den Verlag von
Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen bei unzureichender Kennzeichnung gegen den Verlag erwachsen.

28. Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpichtet, sich in ihren Angeboten, Vertrdgen und Abrechnungen mit den
Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlags zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlungsvergiitung darf an die Auf-
traggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.

29. Durch Erteilung eines Anzeigenauftrags verpichtet sich der Auftraggeber, die Kosten der Verdffentlichung einer Gegen-
darstellung, die sichauf tatsachliche Behauptungen der verdffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaB-
gabe des jeweils gilltigen Anzeigentarifs. Die Kosteniibernahme einer Gegendarstellung kann nicht mit der Begriindung
abgelehnt werden, diese sei rechtlich unzuléssig, es sei denn, der Auftraggeber erklart sich fiir den Fall einer gerichtlichen
Auseinandersetzung bereit, die etwaigen Prozesskosten dem Verlag zu erstatten. Gleichzeitig stellt der Auftraggeber den
Verlag auch von etwaigen sonstigen Anspriichen Dritter frei.

30. Ein Anspruch auf Kundenrabatte besteht nur bei Abschluss eines inserentenbezogenen Jahresauftrags.

31. D : GemaB §26 gesetz weisen wir darauf hin, dass im Rahmen der Geschaftsbeziehungen die
erforderlichen Kunden- und Lieferantendaten mit Hilfe der elektronischen Datenverarbeitung gespeichert werden.

32. Sollten zur Verfiigung gestellte Vorlagen zusétzlich grasche Arbeiten erforderlich machen, werden die dafiir anfallenden
Kosten in Rechnung gestellt.

33. Zusétzliche Bedingungen fiir Beilagen

a) Beilagen, die den Eindruck eines Bestandteiles der Zeitung erwecken, oder solche, die Fremdanzeigen enthalten sowie
kombinierte Beilagen von zwei oder mehr Auftraggebern, kinnen nicht angenommen werden.

b) Allei und Konkurren kénnen nicht zugesichert werden.

c) Die Unterbringung in genau begrenzten Teil erfolgt dglich. Geringfiigige G
nicht zu Ersatzanspriichen.

d) Letzter Riicktrittstermin: eine Woche vor Erscheinen.

e) Ein Beilagenhinweis liegt im Ermessen des Verlags.

f) Termine nach mit der Anzei i

g) Prospekte mit mehreren Blattern gelten nur dann als Beilage, wenn sie geheftet, geleimt oder kuvertiert sind.

h) Beilagenauftrage werden mit der Giblichen Sorgfalt erledigt. Platzierungswiinsche konnen nicht beriicksichtigt werden.

i) Beilagenauftrage kdnnen erst nach Vorliegen eines Musters verbindlich bestatigt werden.

j) Die Berechnung erfolgt nach der beauftragten Menge.

k) Die Anlieferung sollte bei groBeren Stiickzahlen auf Paletten erfolgen. Diese sind transportsicher zu verpacken und gegen
Feuchtigkeit zu schiitzen. Die Paletten sind deutlich auf Palettenfahnen mit folgenden Informationen zu kennzeichnen: 1.
Kunde, 2. Absender (Druckerei), 3.Beilagenbezeichnung, 4. Stiickzahl oder Anzahl der gebiindelten Lagen zu Stiick, 5. Die
G ist in einem Lieferschein festzuhalten.

berechtigen

unternehmen erteilt werden, werden zum Lokalpreis berechnet. Niederlassungen oder Filialen Giberregionaler Handels-
organisati und Wirtsch ‘nehmen, deren Insertion und Beilagendisposition zentral verwaltet werden, sind keine
,Lokalkunden" im Sinne der M Das Entscheid echt dariiber hat hlieBlich der Verlag. MaBgeblich fiir die
Berechnung des Lokalpreises ist die Anschrift der Rechnungsstellung.

1) Spatestens bei Anlieferung der Beilagen muss ein schriftlicher Auftrag bei der Anzeigenabteilung vorliegen.

34, Beilagen sind zeitnah bis spatestens vier Werktage vor dem Verteiltermin anzuliefern. Uberschreitet die Lagerzeit vier
Wochen, ist der Verlag berechtigt, die anfallenden Lagerkosten zu berechnen und die Prospekte auf Kosten des Auftrag-
gebers zu entsorgen. Diese Regelung gilt fiir Restmengen aus Verteilauftragen analog.

§ 2 Betroffenenrechte und Widerruf

werden als Standard g

t. Weitere per Daten wie Geburtsdatum oder Mobiltelefonnummer werden auf

1) Hinsichtlich der Sie betreffenden personenbezogenen Daten stehen Ihnen folgende Rechte zu: Berichtigung oder Léschung; Auskunft; Dateniiber-
tragbarkeit; Einschrénkung der Verarbeitung; Widerspruch gegen die Verarbeitung.
2) Sie kannen Ihre schriftlich, telefonisch oder online erteilte Einwilligung mit Wirkung fiir die Zukunft jederzeit widerrufen. Hierzu wenden Sie sich

bitte an die Augsburg Journal Verlags GmbH, ProvinostraBe 52, 86153 Augsburg. Die Anderung der Einwilligung erfolgt nach Ihrem Wunsch komplett

oder im Rahmen Ihrer Vorgaben.
3) Sie haben zudem das Recht, sich bei einer Datenschutz-Aufsichtsbehdrde Gber die Verarbeitung Ihrer personenbezogenen Daten in unserem

Unternehmen zu beschweren.




